
IELTS Writing Task 2 Model Essay

We are surrounded by all kinds of advertising, which significantly influence our lives. Do the positive effects
of advertising outweigh its negative effects?

Essay:
In the digital era, the exposure to myriad advertisements through diverse forms of media is unprecedented,
with a significant impact on our daily lives. The extent of these influences is expansive, encompassing both
positive and negative aspects.

On the one hand, the presence of advertising offers substantial advantages to both corporations and
consumers. Owing to online platforms, advertisers have the ability to craft and disseminate their
commercials swiftly, directly swaying product demand and corporate profits. Additionally, consumers enjoy
benefits too; advertisements provide them with information about a variety of products, aiding efficient
decision-making and saving valuable time.

On the other hand, the omnipresence of advertising can trigger certain adverse outcomes. Many consumers,
inundated by a tension of advertisements, may experience impulsive purchasing and a sense of
discontentment and exhaustion. Many advertisements often deficient in truthfulness, compel people to quit
planned purchases and dissipate their money unwisely. The overabundance of promotions can make
consumers feel bombarded, hampering their online experience. As such, many opt to block ads across
platforms, even at an additional cost, a trend that could potentially stagnate the advertising industry.

In conclusion, although technology and the internet have transformed advertising into a more streamlined
process, the inundation of advertisements has repercussions which cannot be overlooked. Specifically, the
negative aspects seem to weigh heavier than the benefits offered.

Word count: 224

Essay translated in Korean:

디지털 시대에는 다양한 형태의 미디어를 통한 수많은 광고가 앞서지며, 우리의 일상 생활에 중대한 영향을
미치고 있다. 이러한 영향력은 긍정적인 측면과 부정적인 측면을 모두 아우르는 광범위하다.

한편으로는 광고의 존재는 기업과 소비자 모두에게 상당한 이점을 제공한다. 온라인 플랫폼 덕분에 광고주는
광고를 신속히 제작하고 전파하는 능력을 갖게 되어, 제품 수요와 기업의 이익에 직접적인 영향을 준다. 또한
소비자도 이점을 누린다; 광고는 다양한 제품에 대한 정보를 제공하므로 효율적인 의사결정을 하고 귀중한
시간을 절약하는데 도움을 준다.

그러나 광고의 공포는 일부 부정적인 결과를 초래할 수 있다. 광고 홍수에 빠진 많은 소비자들은 충동적
구매와 불만감, 피로감을 경험할 수 있다. 많은 광고들은 진실성이 부족해 계획된 구매를 포기하고 돈을



헤프게 쓰도록 사람들을 강요한다. 프로모션의 과잉은 소비자들로 하여금 폭탄을 맞은 것처럼 느끼게 하며,
그들의 온라인 경험을 방해할 수 있다. 따라서, 많은 사람들은 플랫폼 전반에 걸쳐 광고를 차단하는 옵션을
선택하며, 추가 비용이 든다 하더라도 선택하는 추세로, 이는 광고 산업의 정체를 초래할 수 있다.

결론적으로, 기술과 인터넷은 광고를 더욱 효율적인 과정으로 변화시켰지만, 광고의 홍수는 무시할 수 없는
영향을 미친다. 특히, 부정적인 측면이 제공되는 혜택보다 더 무거워 보인다.

Good expressions:

1. exposure to myriad advertisements: 수많은 광고에 노출
2. craft and disseminate: 제작하고 전파하다
3. impulsive purchasing and a sense of discontentment and exhaustion: 충동적 구매와 불만감, 피로감
4. dissipate their money unwisely: 돈을 헤프게 내다
5. potential stagnation of the advertising industry: 광고 산업의 잠재적 정체.
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